هوشمندی کسب‌و‌کار 
به هوشمندی کسب‌و‌کار، هوش تجاری نیز گفته می‌شود. به این دلیل به این نام خوانده می‌شود که مجموعه‌ای از فرایند گرد‌آوری اطلاعات و ذخیره اطلاعات و مدریت اطلاعات جمع‌آوری‌شده می‌پردازد و این فرایند شامل تجزیه و تحلیل و بررسی اطلاعات و داده‌های داخلی می‌شود. به زبان ساده‌تر، فناوری و تکنولوژی هوش تجاری این امکان را برای شرکت‌ها و سازمان‌ها فراهم می‌کند تا با روشی دقیق‌تر و کاربردی‌تر اطلاعات را دسته‌بندی کرده و داده‌های مفید و موثر را در سریع‌ترین زمان بررسی کرده و در اختیار شرکت‌ها یا سازمان‌ها و در کل کاربر خود قرار دهد.

کاربرد هوشمندی کسب‌و‌کار (کاربرد هوش تجاری)
همانطور که پیش‌تر گفته شد، هوش تجاری شامل مجموعه‌ای از فرایند‌های گرد‌آوری و تجزیه و تحلیل و در کل مدیریت داده را به عهده دارد. دلیل کاربرد روز افزون و پیشرفت و شناخته شدن آن در صنعت تجاری و اقتصادی این است که معمولاً سر و کار داشتن با حجم وسیعی اعداد و ارقام داده‌ها، زمان‌بر است و از آنجایی که تجزیه و تحلیل این حجم از اعداد، ممکن است گاهی دارای حساسیت زمانی است و اگر به موقع بدست نیاید، باعث ضرر‌‌ها و خساراتی خواهد شد. علاوه‌بر موضوع زمان‌بر و وقت‌گیر بودن آن، باید این را نیز در نظر داشت که بررسی این حجم از داده با هوش انسانی، باعث اشتباهاتی نیز می‌شود. در اینجا فناوری هوش تجاری به ما کمک می‌کند تا از بروز چنین خطا‌هایی، چه سهواً و چه عمدی، جلوگیری شود و اطلاعاتی کاربردی را در زمان مناسب تحلیل کرده و نتیجه‌ای دقیق و موثر را دراختیارمان قرار می‌دهد
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همیشه و در هر زمینه ای، علاوه‌ بر زمینه مورد نظرتان به روز باشید، و در مورد همه چیز اطلاعات کمی داشته باشته باشید. یک گفته هست که میگه به وسعت یه اقیانوس و به عمق یه بند انگشت اطلاعات داشته باش. برای بهترین بودن باید از بهترین‌ها یاد گرفت و مانند آنها در مورد هر موضوعی هر چند اندک اطلاعاتی داشت. با کمی دقت در یک ضرب المثل ایرانی هست که میگوید:«همه چیز را همه کس دانند» و اینکه ما اینقدر عمر نمی‌کنیم که بتوانیم همه چیز را بدانیم، پس می‌توانیم با مطالعه محتوای بهترین‌های این حرفه که هر کدام از آنها مسلما حرف هایی برای یاد دادن دارند، چیزهای جدیدی در مورد حرفه تولید محتوا یاد بگیریم.

کلید واژه تان را جستجو کنید
برای نوشتن محتوایی حرفه‌ای، به هر دو ابزار خلاقیت و اطلاعات نیاز داریم؛ چراکه از طرفی، باید در مورد موضوع مربوطه، اطلاعات کاربردی را داشته باشیم و از طرف دیگر، باید بدانیم که چطور در موردش بنویسیم تا کاربر و مشتری را جذب خود کند. در مورد خلاقیت در نویسندگی خاطر نشان کرد، که تنها از طریق نوشتن زیاد می‌توانیم تجربه لازم را بدست آوریم، تا بدانیم که چطور این کار را انجام دهیم. همانطور که پیش‌تر هم اشاره شد، باید همیشه در حال یاد گیری از بهترین های این حرفه باشیم تا بدانیم چطور و در چه زمانی باید از چه کلید‌واژه‌ای استفاده کنیم و یا چطور به شیوه ای کاربردی از سئو در متن خود استفاده کنیم.

